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cestovniruch: EREIEIENEE
Evropa a svet

SVET 106% 35,80% 17,10% 12%
EVROPA 95,40% 16,30% 11,60% 9,90%
GTS predikce vyvoje navstévnosti -
prijizdéjici SEVERN]
= V tabulce je zobrazen vyvoj predikce EVROPA 184,20% 14,60% 10,60% 7,80%
navstévnosti na zakladé GTS dat ) )
. . PR ZAPADNI o o o o
» V nasledujicich letech se o¢ekava rust EVROPA 105,20% 13,20% 12,20% 7,80%
navstévnosti ve stfedni a vychodni Evropé
0221 % v roce 2024 a 23,2 % v roce 2025 E\‘}:QZ C,)\|F|> A 91,80% 16,50% 8,40% 7,40%
» Na zakladé predikci Tourism Economics je — -
5 STREDNI A
oCekavan narudst prijezdl v Ceské republice VYCHODNI 39,60% 2320% 2210% 2320%
0123 % EVROPA
STREDNI A
BALTSKA 103,4 % 19,9 % 12,3 % 13,4 %
EVROPA

Zdroj: Tourisn Economics na zakladé dat GTS z 11. 10. 2023
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Cestovni ruch:
Ceska republika

Souhrnny vykon

» Tabulky znazornuji zménu v prijezdech a
prenocovani ve sledovaném obdobi roku 2023

ve srovnani se stejnym obdobim lonského
roku a roku 2019

Zména v prijezdech (nerezidenti)

YTD % REL 2019|YTD % REL 2022 SLEDOVANE OBDOBI

CESKA . ) .
REPUBLIKA -15,2 % 48,5 % LEDEN - CERVEN

Zmeéna v prenocovani (nerezidenti)

YTD % REL 2019|YTD % REL 2022| SLEDOVANE OBDOBI

CESKA ] O .
REPUBLIKA -16,9 % 478 % LEDEN - CERVEN

Zdroj: Tourism Economics na zakladé dat GTS z 11. 10. 2023
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Cestovn[ ruch:
Stredni Cechy

NAVSTEVNOST TURISTICKYCH CiLU 2022

~

Nejnavstévovanéjsi turistické cile 2022

TOP 10 Park Mirakulum, Milovice; 269,9 Areal Sedlec - katedrala; 229,4
1. Aquapalace Praha, Cestlice | |
2. Park Mirakulum, Milovice

Areal Sedlec - katedrala Nanebevzeti Panny

Marie a sv. Jana Krtitele a Kostnice Statni hrad KarlStéjn; | Aquapark Beroun;

157,7 148,9

4, Chram sv. Barbory, Kutna Hora
5. Zamek Loucen
6. Statni hrad Karlstejn
7. Aquapark Beroun
e Ceské
8. Pamatnik Lidice muzem
Prahonicky | stfibra -
9. Prdhonicky park a zamek . Pamatnik park a zamek; | Hradek;
Aquapalace Praha, Cestlice; 968 Zamek Loucen; 169,8 | Lidice; 133,5 131 114,3
10. Ceské muzeum stfibra - Hradek Zdroj: Tourdata 2023
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CeStOvn!,’ rUCh: PRIJEZDY DO HUZ PODLE ZEMI 2023
Stl"ed n I CeC hy Hosté celkem

63 188

I45

Prijezdy do HUZ podle zemi - 2023 (3Q)

* Meziroc¢né vzrostl celkovy pocet nerezidentU
prijizdé&jicich do Ceské republiky 0 155,6 %

»= Nejvice zahrani¢nich turistl prijelo z Némecka.

Spojené staty americké 1
Italie

Spojené kralovstvi
Francie

Madarsko

Nizozemsko

Ukrajina

Rakousko

Polsko

Pouziva technologii Bing.
© Australian Bureau of Statistics, GeoNames, Geospatial Data Edit, Microsoft, Navinfo, Open Places, OpenStreetMap, TomTom, Wikipedia, Zenrin

Slovensko

Némecko

0 10000 20 000 30 000 40 000 50 000 60 000 70 000 Zdroj: CSU 2023
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Cestovni ruch:
St‘l’:ednl' c":echy PRENOCOVANI CELKEM PODLE ZEM{ 2023

Prenocovani celkem
143 565

Celkovy pocet prenocovani podle zemi za rok 2023

!38e)l kovy pocet prenocovani mezirocné vzrostl 0 120 %

= Nejvetsi ¢ast prenocovani v hromadnych ubytovacich
zarizenich tvofili prijizdéjici z Némecka 143 565

» U ubytovanych z Polska byl meziro¢ni narUst prenocovani
0164 %

Spojené staty americké
Italie

Spojené kralovstvi
Francie

Madarsko
Nizozemsko
Ukrajina
Rakousko

Polsko

Slovensko
Némecko

Pouziva technologii Bing.

o

40 000 80 000 120 000 160 000 Zdroj: CSU 2023

cestovniho ruchu
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Cestovnl I"UCh: PRUMERNY POCET PRENOCOVANI (NOCi) PODLE ZEMi - 2022
r i S
Stredni Cechy

3,9

Priamérny pocéet noci podle zemi 2022 (4Q)

Spojené staty americké
Italie

Spojené kralovstvi
Francie

Madarsko

Nizozemsko

Ukrajina

Rakousko

Polsko

Slovensko

Pouziva technologii Bing.

Némecko
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Zdroj: CSU 2023
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Cestovni ruch: navstevnost

turistickych oblasti

Prijezdy podle jednotlivych DMO v roce 2022 (4Q)

| DMO | hosté celkem | rezidenti | _nerezidenti

Posazavi 306 968
Pojizeri a Polabi 187 297
Brdy a Podbrdsko 124 638
Kutnohorsko Kolinsko 118 399
Berounsko 97 283
Toulava* 57 642
Kladensko Slansko 59 640
Mélnicko-Kokorinsko 83180
Kraj blanickych rytitu 46 448
Cesky raj* 31055
Rakovnicko 41 531

237 941
153 660
109 961
94 525
78 622
54262
48 216
67 518
41154
28 477
38 577

69 027
33637
14 677
23874
18 661
3380
1 424
15 662
5294
2578
2954

* Cesky rdj lezi na pomezi tfi krajd, proto je zde zapoc¢itana pouze

jeho stfedocCeska Cast, stejné tak u oblasti Toulava, ktera se rozklada

na Uzemi dvou kraju

Rakovnicko

Cesky raj

Kraj blanickych rytifd
Mélnicko, Kokofinsko
Kladensko - Slansko
Toulava

Berounsko
Kutnohorsko, Kolinsko
Brdy a Podbrdsko
Pojizefi - Polabi

Posazavi

PRIJEZDY PODLE DMO 2022

(=]

50 000 100 000

nerezidenti

mrezidenti

150000 200000 250000

m Hosté celkem

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.cz
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Zdroj: €SU 2023




Cestovni ruch: navstevnost

turistickych oblasti

Prijezdy podle jednotlivych DMO v roce 2023 (3Q)

________DMO________|hosté celkem

Posazavi 266 982
Pojizefi a Polabi 166 964
Brdy a Podbrdsko 111 503
Kutnohorsko Kolinsko 122 273
Berounsko 98 938
Toulava* 61 201
Kladensko Slansko 59 255
Meélnicko-Kokorinsko 76 939
Kraj blanickych rytitfu 41017
Cesky raj* 31116
Rakovnicko 35 445

* Cesky réj lezi na pomezi tii krajd, proto je zde zapoditana pouze jeho
stredocCeska Cast, stejné tak u oblasti Toulava, ktera se rozklada na

Uzemi dvou kraju.

199 343
131238
94 937
94 528
77 923
57 380
45 621
58 225
35 040
27 848
31940

67 639
35726
16 565
27 745
21015
3821
13 634
18 714
5977
3268
3505

Rakovnicko

Cesky raj

Kraj blanickych rytifl
Mélnicko, Kokofinsko
Kladensko - Slansko
Toulava

Berounsko
Kutnohorsko, Kolinsko
Brdy a Podbrdsko
Pojizefi - Polabi

Posazavi

PRIJEZDY PODLE DMO 2023 (Q1-Q3)

0 50 000 100 000 150 000 200 000
nerezidenti Mrezidenti MHosté celkem

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.cz

250 000 300 000

Zdroj: CSU 2023
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Cestovni ruch: navstevnost

turistickych oblasti

Prenocovani podle DMO 2022 (4Q)

Rakovnicko

Cesky raj

ceilkem

Posazavi 657 723 508 399 149 324
Pojizefi - Polabi 558 616 472 278 86 338
Brdy a Podbrdsko 277 796 243 387 34 409
Kutnohorsko Kolinsko 245938 197 246 48 692
Berounsko 211 959 170 978 40 981
Toulava* 21 754 203 419 8 335
Kladensko Slansko 128 753 101 897 26 856
Mélnicko-Kokorinsko 170 448 141 268 29180
Kraj blanickych rytitd 114 058 99 645 14 413
Cesky raj* 87 534 82153 5381
Rakovnicko 107 647 101 338 6 309

* Cesky raj lezi na pomezi tfi krajd, proto je zde zapocitana pouze jeho
stredocCeska Cast, stejné tak u oblasti Toulava, ktera se rozklada na
Uzemi dvou kraju.

Mé&lnicko, Kekofinsko
Kladensko - Slansko
Toulava

Berounsko
Kutnohorsko, Kolinsko
Brdy a Podbrdsko
Pajizefi - Polabi

Fosazavi

PRENOCOVANI| PODLE DMO 2022

if

I”"”l

0 100 000 200 000 300 000 400 000 &00 000 200 000 700 000

inerezidenti ®rezidenti W pfenocovani celkem Zdroj: €sU 2023

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu
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Cestovni ruch: navstevnost
turistickych oblasti

Rakovnicko
Prenocovani podle DMO 2023 (3Q) Gesky ré]
celkem n .
Posazavi 583 053 436125 119 928 Melnicko, Kokofinsko
Pojizefi - Polabi 482107 392 367 89 739 K] .
adensko - Slansko
Brdy a Podbrdsko 250 130 213 802 36 328
Kut,nohorsko 551738 198 644 £3 094 Toulava
Kolinsko
Berounsko 213 727 168 135 45 592 Berounsko
Toulava* 201186 193 253 7 933 " )
= utnohorsko, Kolinsko
Kladensko Slansko 129 544 99 623 29 921
Mélnicko-Kokorinsko 147 602 N7 361 30 241 Brdy a Podbrdsko
Kraj blanickych rytifd 94 667 78 708 15959 o ,
Cesky raj* 85 418 78 473 6 945 Pojizefi - Polabi
Rakovnicko 87 166 79 147 8 019

Posazavi
* Cesky rdj lezi na pomezi tfi kraju, proto je zde zapocitana pouze jeho

stfedocCeska Cast, stejné tak u oblasti Toulava, ktera se rozklada na
Uzemi dvou kraju.

PRENOCOVANI PODLE DMO 2023 (Q1-Q3)

o

100 000

nerezidenti

200000 300000 400000 500000

mrezidenti

mpienocovani celkem

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.cz

600 000 700 000

Zdroj: €SU 2023
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Cestovni ruch: navstevnost
turistickych oblasti

Priamérny pocéet noci podle DMO 2022 (4Q)
» Turisté v prdméru ve Stfedoceském kraji travi v hromadnych

ubytovacich kapacitach 2,5 noci
* Prumérné jsou nejdéle ubytovani v oblasti Toulava, konkrétné 3,7 noci
» Nejkratsi dobu ubytovani zaznamenala oblast Mélnicko, Kokofinsko

NOCI
2,1 2,1 2,2

Posazavi

Pojizeri - Polabi 3,0 3,1 2,6
Brdy a Podbrdsko 2,2 2.2 2,3
Kutnohorsko, Kolinsko 2,1 2,1 2,0
Berounsko 2,2 2,2 2,2
Toulava 37 37 2,5
Kladensko - Slansko 2,2 2,1 2,4
Mélnicko, Kokofinsko 2,0 2,1 =
Kraj blanickych rytift 2,5 2.4 2,7
Cesky raj 2.8 29 2,1
Rakovnicko 2,6 2,6 2,1

PRUMERNY POCET NOCIi PODLE DMO 2022

Rakovnicko

Cesky raj

Kraj blanickych rytifa
Mélnicko, Kokofinsko

Kladensko - Slansko

Toulava

Berounsko
Kutnohorsko, Kolinsko
Brdy a Podbrdsko
Pojizefi - Polabi

Posazavi

[=)

5 1,0 15 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0

mnerezidenti ®rezidenti  ®Wpramérny pocet noci Zdroj: ¢sU 2023

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu

C
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Cestovni ruch
a jeho vyvoj

VYVOJ PRIJEZDU DO STREDOCESKEHO KRAJE

1400 000
Vyvoj prijezdu do Stfedoceského kraje

“ hosté celkem rezidenti nerezidenti 1200 000

2017 1021352 777 984 243 368

2018 1122 095 846 974 275121 1000 000
2019 1172 951 898 414 274 537

2020 693 980 617 659 76 321 800 000
2021 781785 702 904 78 881

2022 1157 837 956 173 201 664 600 000
2023* 1075 519 857 270 218 249

*U roku 2023 se nejedna o cely rok, sledované 400000
obdobi je Q1-Q3.

200 000

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

e 0sté Celkem == rezidenti nerezidenti Zdroj: CSU 2023

cestovniho ruchu
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Cestovni ruch
a jeho vyvoj

VYVOJ PRENOCOVANI VE STREDOCESKEM KRAJI

3 000 000
Vyvoj prenocovani ve Stredoceském kraji

m hosté celkem rezidenti nerezidenti 2 500 000

2017 2 425 079 1897 353 527 726
2018 2 642 741 2 040 482 602 259 5 000 000
2019 2 699 378 2104182 595196
2020 1822 817 1631571 191246
2021 2028 714 1823 714 205 000 1500 000
2022 2781158 2329939 451219
2023* 2 535557 2 063 598 471959 1000 000
*U roku 2023 se nejedna o cely rok, sledované obdobi je
Q1-Q3.

500 000

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

e hosté celkem === rezidenti nerezidenti Zdroj: €SU 2023

cestovniho ruchu
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Cestovni ruch
a jeho vyvoj

VYVOJ PRUMERNEHO POCTU PRENOCOVANI VE
STREDOCESKEM KRAJI

Vyvoj primérného poétu pfenocovani ve 2,7
Stredoceském kraji
2,6
|__rok | hosté celkem | rezidenti | nerezidenti |
2017 2,4 2,4 2.2 25
2018 2,4 2,4 2.2
2019 2,3 23 2.2 2,4
2020 2,6 2,6 25
2021 2,6 2,6 2,6 2,3
2022 2,4 2.4 2.2
2023* 2,4 23 2,2 2,2
*U roku 2023 se nejedna o cely rok, sledované obdobi je
QI-Q3. 2,1

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

hosté celkem e===rezidenti == nerezidenti

Zdroj: €SU 2023

cestovniho ruchu

« Stfedoceska centrala WWW.SCCr.Cz -l 6




Ekonomicka vychodiska:
Evropa

Celkovy podil cestovniho ruchu na HDP
v letech 2019 a 2022

» Vroce 2022 podil cestovniho ruchu na HDP
vykazoval 96,4 % roku 2019, v Evropé tak
nebylo dosazeno hodnot pred pandemii

COVID-19

2200

2000

[y
[e]
o
o

V miliardach americkych dolar(
= =
S (2]
o o
o o

1200

1000

Celkovy podil cestovniho ruchu na HDP v Evropé v letech

2009,8

2019

2019 a 2022

1939,4

2022

Zdroj: Statista 2023

C
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Ekonomicka vychodiska

Hruby domaci produkt - ro¢ni

» Globalni hospodarsky rlst v dusledku ménové
politiky a probihajicich valecnych konfliktd
zpomaluje

= Zaroven v hlavnich svétovych ekonomikach
klesa mira inflace, prestoZe se na pracovnich
trzich projevuje nedostatek pracovni sily

» Dle predikce ministerstva financi by v roce
2024 redlny HDP Ceské republiky mohl vzrist
019 %

10

-10

-15

2015 2016 2017

= SVET
EVROPSKA UNIE
= POLSKO

HRUBY DOMACI PRODUKT

2021 2022 2023 2024

e USA == SPOJENE KRALOVSTVI
= NEMECKO = SLOVENSKO
= CESKA REPUBLIKA
Zdroj: Ministerstvo financi 2023

C
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Ekonomicka vychodiska

VYVOJ PRUMERNE MZDY

60000
Vyvoj primérné mzdy v Ceské
republice 20000
» V dusledku vyssi miry inflace ministerstvo
financi ve svych predikcich o¢ekava vyraznajsi 40000

v v

nardst nominalni mzdy v pfistich letech -
» | zdGvodu inflace neni o¢ekavan takovy rdst 30000 —

realné mzdy jako nominalni mzdy

20000

10000

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
e Pr(mérna nominalni mzda = Pr(imérna realna mzda

Zdroj: Ministerstvo financi 2023

Stfedoceska centrala WWW.SCCr.Cz -l 9
cestovniho ruchu







Hlavni komunikacni
téma 2024-2025

Aktivni turismus, lazenstvi a wellness

= Predstaveni stfednich Cech jako destinace v pohybu
ale i mista pro zaslouzeny odpocinek

» D0raz na kvalitni gastronomii, I1dzenské a wellness
moznosti, sportovni vyziti, kulturni akce, netradicni
ubytovani

= Akcent na pobyt v pfirodé a na venkové doplnén o
aktivni traveni dovolené ve méstech

= Atraktivni téma pro vsechny cilové skupiny a vékové
kategorie, tj. kazdy si najde to svoje

= Vyhoda stfednich Cech v rozmanitosti a &ifi nabidky

aktivni turistiky
» Navazani na hlavni komunikacni téma
CzechTourism pro roky 2024-25

Stfedoceska centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu



Jak téma komunikujeme

'JL Pustit k vodé

Novy produkt stfednich Cech zamé&Feny na aktivity na vodé
i okolo ni

‘% Konkrétni cile, sluzby a zazitk
k‘vi y \'4 y

Uverejnovani tipu ve spolupraci s oblastnimi DMO

Aktivni turistika pro zahranic¢ni klientelu

O O Vybér vhodnych aktivit, dostatecné atraktivnich pro zahranici,
propagace ve spolupraci se zahranicnimi zastoupenimi CzechTourism

Aktivni turistika pro domaciho turistu

Ve spolupraci s oblastnimi DMO, tipy i na lokalni zazitky, vyuziti
domacich médii

StFedoéeske:: centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Pouzita kreativa:
produkt CR Pustit k vodé

s pusTITK VODE

Pust stafi

= Dominantnim prvkem jsou rtzové srdickové bryle

» Ton je hravy, pratelsky, plny slovnich obratl
a dvojsmyslU, slangovy a vtipny

= Barvy jsou voleny tak, aby navodily hravou
a pohodovou letni atmosféru

= Zaroven poukazeme na kazdodenni stresoveé situace,
které mohou lidé hodit za hlavu (pustit k vodé) a uzit

si skvélou dovolenou jen par km od domova

[lustra¢ni kreativa produktu

Stfedoceska centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu



Pouzita kreativa:
kampan Utecte z meéesta

Stredni Cechy vAv/

Stredni Cechy WX/

2‘.

» Jednotici linkou jsou lidé otoceni zady v prirodé
¢i na venkoveé - vyznam cesty

» Smyslem je ukazat kontrast mezi studenym,
betonovym méstem a uklidnujici zeleni lokalit
mMimo centra mest

= Ton je jasny, vybrané fotografie prenaseji emoci e :
Z MESTA

Hedterstarosti'za hlavu

avydejte se vstfic
- e STREDNICECHY:CZ
viastnimu-dobrodruzstvi:

Z MESTA

Naskenujte
auteéte

Hodte starostizahlavu

awydejte se ustric
£/ % e STREDNICECHY.CZ
viastnimu dobrodruzstvi.

StFedoéeske:: centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Cilové skupiny B2C

Lidé cestujic Bleisure Aktivni Zrali
bez déti s détmi s cowolenc) seniofri milenialové
— Aktivni lidé ve véku cca. 35-54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi — Movitéjsi turiste ve — Zpravidla solidné
stfedni tfida (bonitni klientela), maji informaéni prehled, jsou veéku cca. 55+ let, zajisténi mladi lidé ve
zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet. pro nez neni véku cca. 26-34 let se
— Na dovolené, kterou si organizuji sami, hledaji pfedevsim poznavani a cestovani o poctu zajmem o cestovani,
aktivni odpogéinek s cilem dopfat si a nesetfit. Nejéasts&ji cestuji s navstivenych mist. moderni technologie,
partnerem, rodinou nebo p‘fétell =5 Vyh'edévaji Spl'ée hudbu, néVétéVy bart
opravdovost zazitku a hospod, festivall a
a prozitku. Vybiraji trendy akci.
si nevsedni, — Cilem cestovani je
autentickeé uzit si a bavit se.
destinace, které
nabizeji

Zdroj: Institut turismu

neobycejné zazitky.

StFedoéeske:: centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Dalsi marketingova témata

pro roky 2024-2025

-

Cestovani po stifednich Cechach vefejnou dopravou (VHD)

Zdlraznéni snadné dostupnosti sttednich Cech VHD
Praha jako hlavni zdrojovy trh

Usnadnéni planovani vyletu

Plnéni podepsaného memoranda mezi IDSK a PID

TOP aktivity, cile a akce

= Vétsiakcent na nejvetsi a nejnavstévovanejsi mista/akce
= Vyuziti pro vzdalengjsi kraje CR a sousedni staty

= Nutna spoluprace s DMO a poradateli konkrétnich akci

Udrzitelny cestovni ruch

» Navazani na uspésnou kampan Utecte z mésta
= Zameéreni na pobyt v pfirodé a na venkoveée
» Vyznamna soucast hlavniho komunikaéniho tématu

C

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu
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Edic¢ni plan

= Vroce 2024 je v planu vydat jen jeden
novy titul pro potreby kancelare
Stfedni Cechy Convention Bureau

» Ostatni tisky jsou jiz v minulosti vydané
tituly, které aktualné dochazeji na
skladé SCCR nebo pro své stari

potrebuji aktualizovat

Edicititul/Jazykovimutace | CZ_L_EN_| DE_L_PL__

S pastelkami po stfednich Cechach 3000

Camping ve stfednich Cechach 5000 - . -
Mapa pivovaru 5000 2000 3000 2000
Mapa rozhleden 5000 - 3000 -
Poutni mista 5000 - - i,
Filmova mista 5000 - - .
Stfedni Cechy Convention Bureau 2000 - - -

*Plan tisku je finadlni (aktualizace 18.1. 2024) a stanoveny na zakladé novych cen po zméné sazeb
DPH a cen oproti prlzkumu trhu z roku 2023.

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu
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Produktové portfolio
strednich Cech

Produktova rada

Kralovsky region Pustit k vodé MICE
Hrady, zadmky, mésta a hradisté spojend  PuUjcovny lodi a vybaveni na vodni Bleisure (kombinace sluzebni cesty a
s Ceskym kralovstvim sporty, vyletni plavby dovolené)
Dalsi slechticka sidla Pamatky v okoli vodnich ploch Kongresy a konference
Historické kulturni akce Vodni plochy vhodné ke koupani Incentiva
Kralovské discipliny (napfr. lukostrelba) Cyklotrasy a turistické stezky Svatebni turistika

Zameckeé ubytovani a stravovani, krcmy  Ubytovani a stravovani u vody -

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu



Marketingové cile

Vykonnost destinace

Zvyseni poctu
prenocovani Obsazenost HUZ Konference v HUZ
(zahraniéni)

Zvyseni poctu

prenocovani (domaci)

INdika NP . pocet akci nad 50
naikator nnEzitereltl ZnnEtne meziroc¢ni zména % obsazenost v HUZ Ocastnikel

Cilova hodnota* 3% 15 % 35% 900

* Odhad zaloZzeny na tom, Ze v pfistim roce dojde ke stabilizaci miry inflace.
Konecna hodnota se mdze zménit dle aktualni ekonomické situace. V pfipadé domaciho turismu se dé ocekavat spise konzervativni vyvoj a stabilizace.

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Marketingové cile

Online prezentace a komunikace

Stfedni Cechy
filmova Pustit k vodé
kancelar

Visit Central Region _Czechy Stfedoceské
Bohemia Mittelb6hmen Srodkowe kulturni léto

Facebook Stfedni Cechy

Indikator dosah prispévkl dosah pfispévkl dosah pfispévkd  dosah prispévkld  dosah prispévkl  dosah pfispévkld  dosah pfispévkd
Cilova hodnota 15 mil. 1,5 mil. 1 mil. 3 mil. 1,5 mil. 500 tis. 1 mil.
m Visit Central Bohemia Pustit k vodé
Indikator dosah profilu dosah profilu
Cilova hodnota 4 mil. 500 tis.

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Marketingové cile

Online prezentace a komunikace

Dalsi socialni LinkedIn Facebook Linkedin
sité SCCR SCCR sCcB
Indikator pocet dosah pocet pocet doba
zobrazeni prispévkl zobrazeni zhlédnuti sledovani
Sl 1tis. 4 mil, 500 160 tis. 1,3 tis. hodin
hodnota
m Stfedni Cechy Central Bohemia Convention Bureau

Indikator pocet adres (audience) pocet adres (audience)
Cilova hodnota 2,5 tis. 250

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu



Marketingové cile

Online prezentace a komunikace

strednicechy.cz visitcentralbohemia.com | de.visitcentralbohemia. | pl.visitcentralbohemia
com .com

Indikator Prdmerna dovk?a Zapfjjem/ pocet uzivatelU pocet uzivatell pocet uzivatelU pocet o
pocet uzivatelu uzivatelu
ﬁg‘;ﬁ o 1 min 30 s /280 tis. 10 tis. 3,5 tis. 10 tis. 15 tis.

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Marketingové cile

Online prezentace a komunikace

strednicechycb.cz pustitkvode.cz stredocl::ts‘l:i:ulturm strednicechyfilm.cz*

prdmeérna doba
zapojeni/ uzivatelé

Indikator zobrazeni/ uzivatelé zobrazeni / uzivatelé X

Cilova hodnota 10 tis. /1 tis. 1min/1tis. 20 tis /1 tis. X

* Aktualné neméreno

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Marketingové cile

Online prezentace a komunikace

Nemeéritelné cile

» Rozvoj korporatniho webu www.sccr.cz

o anglickou jazykovou mutaci

» Vznik korporatniho newsletteru (vC. technické
a grafické pripravy) a jeho pravidelna rozesilka
(Ctvrtleti)

» Rozvoj webu Stfedni Cechy Convention
Bureau o anglickou jazykovou mutaci

» PocatecCni prace na produktovém webu
www.kralovskyregion.cz (planované spusténi
webu 2024/2025)

» Jazykovy rozvoj produktového webu

www.pustitkvode.cz

Stfedoceska centrdla WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu
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Produktové webové
stranky

Destinac¢ni web

Cile:

v o c . s Castles & Ruins
= ZvySovani pozice webu ve vyhledavacich Nor Bty Missurisand Galk
= PInéni kvalitnim obsahem | | Konferen€ni prostory
= Tvorba novych obsah( respektujici SEO soncsibsand)
» Rozvoj Ceské verze i ostatnich jazykovych mutaci

= “Vykladni skiif“ stfednich Cech Sport

Active Vacation

Stfedni Cechy Convention Bureau
Cile:

= ZvySovani pozice webu ve vyhledavacich

= PInéni kvalitnim obsahem
» Tvorba novych obsahU respektujici SEO
» Rozvoj Ceské verze i ostatnich jazykovych mutaci

= Vykladni skfinn“ MICE moznosti

Stfedoceska centrala

. WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Produktové webové
stranky

Pustit k vodé
Cile:

= Aktivni plnéni kvalitnim obsahem ve spolupraci s DMO a jejich partnery
= ZvySovani pozice webu ve vyhledavacich
» Tvorba novych obsahU respektujici SEO

» Rozvoj Ceské verze i ostatnich jazykovych mutaci

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Socialni sité:
Meta - Facebook & Instagram

@DestinaceStredniCechy @StredoceskeKulturniLeto
@VisitCentralBohemia @StredniCechyFilmovaKancelar
@Mittelbohmen @pustitkvode .
@CzechySrodkowe @StredoceskaCentralaCestovnihoRuchu

4 @ C Stfedoceska centréla cestovniho ruchu
a 26 Hjen - @

* Obsah destinacnich profilt vznika ve spolupraci s DMO

visitcentralbohemia o -

» Obsah na profil Stredoceského kulturniho léta vznika ve
spolupraci s jednotlivymi prispévkovymi organizacemi KUL

= DMO, obce a mésta, turistické cile i poskytovatelé sluzeb maji
moznost vyuzit skupiny ,Milujeme stfedni Cechy* a
,Cyklowylety po stfednich Cechach* pro svou propagaci

» B2B profil je plnén primarné aktivitami SCCR, prostor je vsak

CCRCZ
Kutnd Hora hostila Stfedoceské férum cestovniho ruchu- Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu

Q0 2 1 komentat

pravidelné k dispozici i partnerskym DMO

dY To se mi libi () Okomentovat £ sdilet

» V prostfedni Instagramu dudraz na kvalitni foto a videomaterial,

@ Kraj blanidijch rytifil - sledovat
Dekugeme, bylo to inspirativni setkanil

snaha o dodrzeni sladéného ténu prispévkl, spoluprace s

Tosemilibi  Odpovadat

influencery, vyuzivani moznosti platformy / pfibé&hy, reels,

pravodce, vybéry aj.

Stfedoceska centrala

. WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Socialni sité:
Dalsi profily

LinkedIn @stredoceskacentralacestovnihoruchu YouTube @VisitCentralBohemia
LinkedIn @stredni-cechy-convention-bureau

» Propagace korporatnich aktivit = DUraz na kvalitni videomaterial

» Komunikace produktu MICE = Spoluprace s influencery

Stredoceskeé forum
cestovniho ruchu

StFedoéeske:z centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu
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Organizace destinacnhiho managementu



Cilové skupiny

a efektivita PR aktivit

» Korporatni aktivity jsou komunikovany prostrednictvim:

1. Tiskovych zprav

2. Korporatnich profild na socialnich sitich (zejm. LinkedIn

a Facebook)

3. Korporatniho webu www.sccr.cz

Cil Efektivnost PR aktivit

Indikator AVE incoming

Cilova hodnota 33 mil.

B2B (komercni sektor)

profesni asociace, podnikatelé v cestovnim ruchu a navazujicich odvétvich,
provozovatelé turistické infrastruktury, filmova odbornost (Stfedoceska filmova
kancelar)

B2M (média)

novinari, vydavatelstvi a medialni domy, televizni a rozhlasové stanice, influenceri

B2G (verejny sektor)

Organizace destinaéniho managementu ve stfednich Cechach, statni sprava,
CzechTourism, samosprava, Krajsky urad StfedocCeského kraje, partnerské regiony

C

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.cz



http://www.sccr.cz/

Cile SCCR:
Fizeni destinace a podpora regionu/podnikatelu

; Kategorizace < . f . s . Spokojenost
Indikator pocet pocet setkanis ocet ocet celkové
(re)certifikovanyc partnery a roéFi(oIen “ch Us opFédan ch Pocet hodnoceni
h oblastnich dalsimi subjekty P osob Y ékFc))Ienl' 2 i/ok konferenci / for kvality ¢innosti
DMO CR SCCR
Cilova hodnota 10 50 150 osob 4 1 velm,l dobr,a az
vyborna

StFedoéeske:: centrala WWW.SCCr.Cz 42
cestovniho ruchu



Mapa certifikovanych
organizaci destinacniho managementu

Machuv kraj

)

Krusné hory

vychod 6> o~ (Poc
= Mapa k dispozici online ZDE 'W&\H\/f/ Cesky raJuPO;
» K14.12.2023 je na Uzemi stfednich Cech certifikovano 'a_/ﬂ)\_ Rip
celkem 10 DMQO, tj. véechny oblastni DMO 'olni Poohri Méinicko,—~ Poiizefi \n
o Y Kokofinsko ‘;J;T:;'i

» Aktudlné na uzemi aktivné nepracuje zadna lokalni DMO

Kladensko <) )/,)

» Poslednim nepokrytym uzemim je oblast Rakovnicka

Berounsko \ Kutnohorsko,

Kolinsko

: &
< \/

~— {. Posazavi ‘1%
./J-]

Jw\
Auko) Brdy a il 52
. Podbrdsko + - ~Kraj
" o blanickych
A rytiru
\‘f\
L A t) Toulava Zdroj: CzechTourism 2023

=
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https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/Marketingove-aktivity/Destinacni-management/Destinacni-management/Mapa-DMO

Strategicka komunikace
s partnery - 3K platforma

» 3K platforma je v soucasné dobé tvorena pracovni skupinou Cestovni ruch Regionalni stalé konference

» Vetsi zapojeni profesnich asociaci a podnikatelské sféry

= Castéjsi setkavani zastupcl DMO s pracovniky SCCR i mimo platformu pracovni skupiny v ramci RSK

» Slozeni 3K platformy dle potfeb a aktualné reSeného problému

» StfedocCeska centrala cestovniho ruchu jako certifikovana organizace destinacniho managementu se zapojuje do 3K platformy agentury
CzechTourism prostfednictvim krajského koordinatora a také Feditele organizace (setkani krajskych koordinator( a Asociace kraju Ceské

republiky)

StFedoéeske:: centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu



Veletrhy 2024:

planovana ucast

» Stfedoceska centrdla cestovniho ruchu se pravidelné Ucastni tuzemskych i zahranic¢nich veletrh( a akci s B2B i B2C zamérenim

Zahranicni veletrhy Datum konani Tuzemské veletrhy

Reisemesse Dresden

F.RE.E. MUnchen

Fiets en Wandelbeurs
Utrecht

Ferienmesse Wien

MTT Wroclaw

ITF Slovakiatour
Bratislava

W Strone Stonca

Touristik & Caravaning
Leipzig

26.-28.1. 2024

14-18. 2. 2024

23-25.2.2024

14.-17.3. 2024

22-24.3.2024

28.4.-1.5.2024

kvéten

20.-2411. 2024

Dovolena Ostrava
Holiday World

For Bikes

Euroregion Tour
Regiony Lysa n. Labem
ITEP Plzen

Czech Travel Market

1-2.3. 2024
15-17. 3. 2024
22-24.3.2024

bude upresnéno
bude upresnéno
bude upresnéno

bude upresnéno

Seznam veletrhd aktualni k 12/2023

C
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