Stredoceska centrala
cestovniho ruchu

MARKETINGOVY PLAN 2025

Vyhled aktivit v oblasti destinacniho
marketingu a managementu

unor 2025




WWW.SCCIr.CzZ

cestovniho ruchu




Cestovni ruch:

E ropa a S ét 2021 2022 2023 2024 2025
SVET 133 % 1029 % 36,2 % 16,1 % 13,00 %
) S EVROPA 274 % 91,8 % 186 % 102 % 9,4 %
GTS PREDIKCE VYVOJE NAVSTEVNOSTI
- PRIJIZDEJICI i
SEI\E/\SéRp'\X -57 % 2038 % 18,3 % 92 % 8,1%
+ Vtabulce je zobrazen vyvoj predikce navstévnosti . .
ZAPADNI o o o o o
na zakladé GTS dat. EVROPA 48 % 93,6 % 221% 52 % 6,9 %
« V nasledujicich letech se ocekava rdst navstévnosti NI
(0) O, [0) (0) [0)
Vv Evropé 010,2 % v roce 2024 a 9,4 % v roce 2025. EVROPA St S ey % o ol
+ Na zakladé predikci Tourism Economics je STREDNI A
ocekavan narust prijezdd v Ceské republice 0 27,3 %. V\E(\C/SSPDAI\\“ 28,2 % 41,2 % 17,4 % 27.5% 20,2%
« C tyc ku 2025 jedn3 dik y rust . .
o se tyCe roku jedna se o predikovany rus STREDNI A
20,2 %, coz by bylo lepsi nez jizni, zapadni i severni BALTSKA 93 % 923 % 17,5 % 20,8 % 10,8 %
EVROPA

Evropa.
Zdroj: Tourism Economics na zakladé dat GTS z 11.10. 2023
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Cestovni ruch:
Stredocesky kraj

NEINAVSTEVOVANEISI TURISTICKE CILE 2023

TOP 10

—

INEENIIN

© ©® N o !

Aquapalace Praha, Cestlice

Park Mirakulum, Milovice

Rimsko-katolicky farnost Svata Hora

Areal Sedlec — katedrala Nanebevzeti Panny
Marie a sv. Jana Krtitele a Kostnice

Chram sv. Barbory, Kutna Hora

Skoda Muzeum

Zamek Loucen

Hrad Karlstejn

Aqguapark Beroun

10. Aquapark Pribram

NAVSTEVNOST TURISTICKYCH CiLU 2023

AquaPalace Praha, 1105

Areal Sedlec -
katedrala
Nanebevzeti Pany
Marie, 290,86

Park Mirakulum, RKF Svata Hora -

320,77 poutni areal, 310,51

Zamek Loucen, Aquapark

Chram svaté Barbory - 182,97 Beroun. 152 16

Kutna Hora, 249,52

Statni hrad
SKODA Muzeum, 201,51 | Karlstejn, 175,46

Aquapark
Pribram, 144,88

Zdroj: Tourdata 2023
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Cestovni ruch:
StFed oéesky kraj PRIJEZDY DO HUZ PODLE ZEMI 2023

Radat

87 006

PRIJEZDY DO HUZ PODLE ZEMI 2023

* Vroce 2023 navstivilo celkem Stfedocesky kraj 1320 108
hostl, z toho 1 048 557 rezidentd a 271 551 nerezidentu.
« Nejvyssi pocet hostU pfijelo z Némecka, konkrétné 87

006 a nasledné Slovensko.

Velka Britanie a Severni Irsko [l 971
Francie [l 761
Madarsko [l 848
itdtie [ 557
Nizozemské kralovstvi -381 Prusires tachrologe Beg
Ukrajin -3? 0 Gectiames, Mot Opes Maces, Opsrdtesthiag, Tomtom
Rakousko [N
Polsko  [INEG—_—
Slovensko —
Nemecko GG

0 20000 40000 60000 80000 100000 Zdroj: CSU 2024
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Cestovni ruch:
Stredocesky kraj

Prenocovani celkem podle zemi - 2023

prenocovani celkem
184 786

CELKOVY POCET PRENOCOVANI PODLE ZEMI

» Celkovy pocet prenocovanije metrika, ktera se odviji od

poctu pfijezdl, proto koresponduje s pfijezdy do HUZ za rok i

2023. . . .
Prenocovani celkem

Velka Britanie a Severni Irsko - 11909
Madarsko [l 12025
Francie [ll 13578 ol
ltdlie [ 17900

Nizozemské krélovstvi [l 19551
Ukrajina [ 28450
Rakousko - 30773 Posdivg tec nologi Blrsy

2 Gecfiamem, Microsoft Open Maces Opmadtreetdag YomTon
polsko N 43 854

Stovensko EG— 77 555
Nemecko |GGG 2 735

0 50000 100 000 150 000 200000 L
Zdroj: CSU 2024
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Vyvoj navstévnosti vDMO

Cestovni ruch:

Stredocesky kraj
tredocesky Kraj 100000
250000
200000
VYVOJ NAVSTEVNOSTI DMO
150000
* Vyvoj navstévnosti ve StfredoCeském kraji napfic vsemi —
DMO je od roku 2021 pozitivni. 100000
* Nejnavstévovanéjsim DMO jsou dlouhodobé Posazavi, 0000
Pojizefi a Polabi. \——/,
* Vroce 2023 predskocilo Kutnohorsko a Kolinsko v 0
. ) ) ) 2020 2021 2022 2023
navstévnosti HUZ Brdy a Podbrdsko, které poslednidva
L L. . . . . . = Borounsko s Brdy a Podbrdsko e Cesky rdj - Stfedodesky kraj
roky bylo na 3. misté v navstévnosti StfredocCeského kraje. ) S » )
= [ ladensko - Slansko = |(ra] blanickych rytifu = [ Utnohorsko a Kolinsko
e Mzchiiv kraj - Stfedotesky kraj s====Ma&lnicko - Kokofinsko = Pojizefi a Polabi
— P osazavi — 2o kovnicko e Toulava - StfedocCesky kraj

Zdroj: CSU 2024
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Ekonomicka vychodiska Vivoj HDP

HRUBY DOMACI PRODUKT - ROCNI

» Globalni hospodarsky rust byl i ve 2. Ctvrtleti 2024

limitovan restriktivni ménovou politikou v radé

zemi a zvysenou geopolitickou nestabilitou. 2016 2017 2018 2019 2021 2022 2023 2024 2025
* Dle predikce ministerstva financi by v roce 2025

realny HDP Ceské republiky mohl vzrlst o 2,8 %.

Svét USA EU CR

Zdroj: Ministerstvo financi 2023

SthdDiEika: centrala WWW.SCCr.CZ
cestovniho ruchu




Ekonomicka vychodiska Vivoj primérmych meze

60000

50000

VYVOJ PRUMERNE MZDY V CR 40000

« Prdmérna mzda se v 1. &tvrtleti 2024 zwysila 0 7,0 % 0000 M

(proti 6,1 %).

« Prdmérnd mzda by se s ohledem na vyse uvedené

20000
faktory mohla letos zvysit 0 7,2 % a v pristim roce
06,5 %.
Y. . .. . . 10000
* Vroce 2024 se otocil trend ve vyvoji realnych
mezd a zacal rdst a tento vyvoj ministerstvo
O L

financi predikuje i na dalsi roky.
p J ky 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

—8—nominalnimzda —®—realna mzda

Zdroj: Ministerstvo financi 2023
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Hlavni komunikacni
téma 2024-2025

Aktivni turismus, lazenstvi a wellness

» Predstaveni stfednich Cech jako destinacev
pohybu ale i mista pro zaslouzeny odpocinek

» Duraz na kvalitni gastronomii, lazenské a wellness
moznosti, sportovni vyziti, kulturni akce,
netradi¢ni ubytovani

= Akcent na pobyt v prirodé a na venkové doplnén o
aktivni traveni dovolené ve méstech

= Atraktivni téma pro vsechny cilové skupiny a vékové
kategorie, tj. kazdy si najde to svoje

» Vyhoda stfednich Cech v rozmanitosti a ifi nabidky
aktivni turistiky

» Navazani na hlavni komunikacnitéma
CzechTourism pro roky 2024-25

StrE{SD-CEEka. centrala WWW.SCCIl.CZ
cestovniho ruchu



Jak téma komunikujeme

‘JL Pustit k vodé

Novy produkt stfednich Cech zamé&reny na aktivity na vodé
i okolo ni

E’ Konkrétni cile, sluzby a zazitky
|

Uverejriovani tipd ve spolupraci s oblastnimi DMO

ﬁ\ Aktivni turistika pro zahranicni klientelu
OO

Vybér vhodnych aktivit, dostatecné atraktivnich a
predevsim pripravenych na zahranic¢ni klientelu, propagace ve
spolupraci se zahraniCnimi zastoupenimi CzechTourism

= Aktivni turistika pro domaciho turistu
= |

Ve spolupraci s oblastnimi DMO, tipy i na lokalni zazitky, vyuziti
tuzemskych médii

Stiedodeska centrala
C cestovniho ruchu WWW.SCCr.CZ




Cilové skupiny B2C

Lidé cestujici i Bleisure Aktivni Zrali
bez déti Sl seniofi milenialové
— Aktivni lidé ve v&ku cca. 35-54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi — Movitéjsi turisté ve — Zpravidla solidné
stfedni tfida (bonitni klientela), maji informaéni prehled, jsou veéku cca. 55+ let, zajisténi mladi lidé ve
zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet. pronéz neni véku cca. 26-34 let se
— Na dovolené, kterou si organizuji sami, hledaji pfedevsim poznavani a cestovani o poctu zajmem o cestovani,
aktivni odpoéinek s cilem doprat si a nesetfit. Nejéastsiji cestuji s navstivenych mist. moderni technologie,
partnerem, rodinou nebo pFateli. — Vyhledavaiji spise hudbu, navstévy bart
opravdovost zazitku a hospod, festivall a
a prozitku. Vybiraji trendy akci.
si nevsedni, — Cilem cestovani je
autentickeé uzit si a bavit se.
destinace, které
nabizeji

Zdroj: Institut turismu

neobycejné zaZitky.
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Pustit k vodé:
rozvoj produktu a kampan
2025

» dvoumaé&siéni jarni OOH kampan v hl. m. Praha a dal3ich vyznamnych ¢eskych a moravskych méstech v pribéhu 5-6/2025
billboardy

CLV v prostorach vlakovych nadrazi

O

O

o metroramy

ramy v primeéstskych vlacich linky S

O

table trays ve vlacich linek Pendolino

O

* bannerovava, video a vyhledavaci reklama od spusténi OOH kampané az (minimalné) do konce srpna
= Swimmplaces

= Uneeqly

= spolupraces content creatory - pfedstaveni jednotlivych vodackych vyletd / Gsek pomoci reels

» spusténi anglické jazykové mutace na sezénu 2025 (tzn. nejpozdéji od 5/2025)

Stiedod 5 tra
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OOH kampan v Polsku
a ha Slovensku

cekdme na konkrétni cenové nabidky obdobnych formatu pro optimalizaci kampani.

podpora povédomi o zna&ce stfedni Cechy na polském a slovenském trhu.

» podpora prijezdového cestovniho ruchu z téchto zemi.

slovenska ¢ast kampané:
o nakup DOOH ploch od dopravce Slovak Lines - nové bratislavské autobusoveé nadrazi Nivy a prilehlé obchodni centrum.
o denni provoz: 1100 autobusU na vnitrostatnich a mezinarodnich linkach
o tfimeésicni pronajem (duben-Cerven)
o MegalED a 12xCLV pro minutovy spot (240 minut denné).
o stfidani spotl s odjezdy a pfijezdy autobusU pro zajisténi pozornosti cestujicich.

polep skiinék v Uschovné zavazadel (40 m?) - vyhrazen pouze jednomu klientovi.

O

Srfacios = tra
G _-,luec.u:x.mk..s C1"'.“|.r-... la WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu




OOH kampan v Polsku
a ha Slovensku

@f..;iz@

iR O
WENTE | {i*"\

5] el | @r"!# |

Naskenujte
a yybehl‘ﬁ'ne
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OOH kampan v Polsku
a ha Slovensku

cekdme na konkrétni cenové nabidky obdobnych formatu pro optimalizaci kampani.

podpora povédomi o zna&ce stfedni Cechy na polském a slovenském trhu.

» podpora prijezdového cestovniho ruchu z téchto zemi.

polska cast kampané:
o pronajem DOOH ploch na varsavském letisti Fredericka Chopina, nejvétsim polském letisti, v prostorach bezpecnostni
kontroly a odbaveni v odletové hale.
o plochy budou pronajaty v pribéhu mésice Cervna (predpoklad).
o Vlonském roce béhem Cervna letisté odbavilo zhruba 1 000 000 cestujicich v odletoveé hale a stejny pocet pak na

priletech.

Stiedod 5 tra
_-,luec.u:x.mk.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu




TOPakce

* na zakladé seznamu projektl, podporfenych dotacnim programem Stifedoceského kraje na podporu kulturnich, sportovnich a

spoleCenskych akci
o mini-kampan na socialnich sitich
o zajisténi propagacnich materialu
o moznost bezplatného umisténi reprezentacniho stanku SCCR na akci

» 7a rok 2024 SCCR navic podpofila vice nez 40 akci s (nad)regionadlnim vyznamem s online dosahem na some vice nez 1,1 mil. uzivatell

Kam za kulturou

B 29.8.1.9.2024

hYYY

g

€ podeprady

Dny lidové architektury Noir Film Festival Soundtrack Podébrady
Daléi roénik Dnd lidové Festival noirového filmu Populérni festival filmové
architektury se odehraje se letos opét uskuteéni hudby probéhne na
tentokrst na  Cinkové v prostorach hradu Cesky nékolika riznych mistech
statku v Led¢icich! Sternberk. Téte se hned. v Podébradech. Hieb fes.

‘ | A METALOVE |
TUPLAK \ ;KMOCHUV‘KOL {ix SYMPOZIUM

Kolin, - Mlad4 Boleslay
o Masarykovo namésti, 7-9, 6.2024 s

Detaily akce Detaily akce Detaily akce S LAN S KY

ZOBRAZIT DALSI AKCE

Kréluv Dvur - Beroun
Tetin - Srbsko

10.-14. 6. 2024 1.-2. 6. 2024

Slany
14.-15. 6. 2024

WWW.SCCr.cz
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Stredoceské kulturni Iéto

15-16/6
az24/8

0D 21:00

VALKA S MLOKY

Pamatnik Karla Capka

—
Divadlo A Dvofaka Pfibram ve Staré Huti u Dobfise

dalsi z dlouhodobych projektl Stfedoceského kraje

V pripadé realizace rok 2025 prinese jiz 5. ro¢nik SKL

» iniciace vzniku pracovni skupiny v Cele s tiskovym oddélenim StredocCeského kraje

SCCR pravidelné zajistuje:

o graficky navrh vizudld pro cely ro¢nik a prizpUsobeni potfebdm jednotlivym p.o. KUL

o komunikaciv onlinei offline prostoru, vSemi kanaly SCCR

o spravu webu www.stredoceskekulturnileto.cz

o nastaveni reklam, jejich vwhodnocovani a optimalizace
o komunikaci s prispévkovymi organizacemi stran programu
= program sestavuji konkrétni p.o. KUL, pod zastitou dotacniho titulu KUSK

» cilem SCCR je "pouze" marketingova podpora akcia brandu SKL

| seenocesKt
ONED ...

Ustar archeologické pamitkove
KVETEN - ZARI 2024 péce stiednich Coch

16. 8. 2024

Herky

28.8.2024

Skola zen

1.9.2024

Bratrstvo koc€ici pracky

22.8.2024
Slunovrat

24.8.2024
Cajovy dychanek

9.8.2024
Rajtaraj

VALKA S MLOKY £

Pamatnik Karla Capka
ve Staré Hutl u Dobrise

s e £330 o
sm\:_notESKE !

PRIBRAMSKY
denik.cz O ey

15-16/6
002100

C
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http://www.stredoceskekulturnileto.cz

Hudebni mista
na zakladé memoranda Stredoceského kraje

* jnicidatorem aktivity zamek Loucen
= vroce 2025 jsou v planu nasledujici aktivity:
o vznik tisténé mapy hudebnich mist stfednich Cech
o usporadani press tripu ve spolupraci s CzechTourism
o mini-kampan v online prostredi
* komunikace nejen mist spojenych s hudebnimi velikany, ale i osudy hudebnikd nebo konkrétni
kulturni/spoletenské akce

* hlavnimi metrikami some kampané dosah (reach) a engagement (zapojeni uzivateld)

G ‘_'-,tll?!(:'l.'h{.l?'i-k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu



Cobrandingova kampan
ve spolupraci s CzechTourism

» kampan s nazvem ,Dobrodruzstvi za hranici Prahy" bude realizovana ve spolupraci s CzechTourism.

= kampan je naplanovana na dva podzimni mésice (aktualné v reseni harmonogram)

» cilovou skupinou kampané jsou rodiny s détmi, aktivni singles a osoby s "prazdnym hnizdem", ktefi hledaji nové
zazitky

» kampan si klade za cil podpofit cestovaniv mimosezone a rozprostrit navstévniky i na podzimni a zimni mésice

= zahrani¢ni obdoba kampané UtecCte z mésta

* prlbéh na zahrani¢nich socidlnich profilech SCCR, zamé&ruje se na atraktivni aktivity a zazitky v regionu a vyuziva

vizualni storytelling k zobrazeni pfirodnich kras a kulturnich zazitkd.

C
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Utecte z meésta:
podzimni kampan 2025

» dlouhodoba komunikacnilinka, zapocCata v roce 2023

» rozvoj landing page www.utectezmesta.cz

* masivni online kampan podporena vybranymi doplinkovymi plochami
navaze na obdobnou, ktera probéhla v 2024
o billboardy
o CLV v prostorach vlakovych nadrazi

o metroramy

o ramy v priméstskych vilacich linky S

o table trays ve vlacich linek Pendolino

o OOH reklama na prostredcich prazské meéstské hromadné

dopravy
o pfipadné dalsi rozsireni o prostory napr. prostory na

autobusovém nadrazi, letisti Praha, v nakupnich centrech, apod.

StrE{SD-CEEka. centrala WWW.SCCIl.CZ
cestovniho ruchu


http://www.utectezmesta.cz

Dilci komunikacni témata
pro roky 2024-2025, ktera navazuji na hlavni
komunikacni linku a dopliauji komplexni nabidku

m Cestovani po stfednich Cechach vefejnou dopravou (VHD)

ZdUrazné&ni snadné dostupnosti stfednich Cech VHD
» Praha jako hlavnizdrojovy trh

» Usnadnéni planovani vyletu
PInéni podepsaného memoranda mezi IDSK a PID
Navaznost na kampan UtecCte z mésta a udrzitelny CR

B TOP aktivity, cile a akce

Q = VEtsi akcent na nejvétsi a nejnavitévovanégjdi mista/akce
» Vyuziti pro vzdalenéjsi kraje CR a sousedni staty
» Nutna spoluprace s DMO a poradateli konkrétnich akci

'JL Cestovni ruch setrny k zivotnimu prostredi
» Navazani na uspésnou kampan UteCte z mésta
= Zameéreni na pobyt v pfirodé a na venkovée
*» VVyznamna soucast hlavniho komunikacniho tématu
» Ddraz na cestovaniverejnou dopravou

Stiedodeska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.cz




Edicni plan

» Vroce 2025 je v planu vydani péti novych tituld:

o mapa k hudebnim mistum
o Pokracovani brozury ke

KingdomeCome: Deliverance

» Ostatni tisky jsou jiz v minulosti vydané tituly,
které aktualné dochazeji na skladé SCCR nebo

pro sve stafi potrebuji aktualizovat

* Prozatim pouze online verze:
[0 2 mapy k produktu Pustit k vodé
[ Vylety z Prahy
[ Priprava na reedici golfové mapy -

aktivni stfedni Cechy.

NAZEV cz EN PL DE
TOP 50 3000 2000
Hudebni mista - skladana mapa 3000 2000 2000 2000
Pivovary - skladana mapa 5000

Rozhledny - skladana mapa 5000

Kingdome Come - skladana mapa 5000 3000

Kempy ve stfednich Cechach - sklddana mapa 5000

Mapy DMO 10 x 5000

Pé&si vylety 5000

Cyklovylety 5000

S pastelkami po stfednich Cechach 5000

*Plan tisku je orientacni (aktualizace 30.1. 2025)

Stiedodeska centrala
cEsiown hl'_'\l ¥ i a1V}

WWW.SCCr.cz




Press a Fam Tripy
Influencer Tripy

» Pfiprava a realizace na zakladé spoluprace s jednotlivymi DMO (véetné jejich clend
a partnerd) a kooperace se zahrani¢nimi zastoupenimi CzechTourism (i prazskou pobockou CzT)

» PFipravované aktivity na rok 2025

o MICE trip (Stfedni Cechy Convention Bureau)

o Lokaé&nitour (Stfedni Cechy filmova kancelar)

o Press tripy zamérené na aktivni turistiku (Pustit k vodé aj.)

o Fam trip na podporu IWINTEC 2025

o Hudebnitematika

o Hrady a zamky

o Cestovaniverejnou dopravou

ol :
Stied u:-c.e.f,k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu




Produktové portfolio
strednich Cech

Produktova rada

MICE Pustit k vodé Kralovsky region
Bleisure (kombinace sluzebnich cest a PUjcovny lodi a vybaveni na vodni Hrady, zamky, mésta a hradisté spojena
dovolené) sporty, vyletni plavby s Ceskym kralovstvim
Kongresy a konference Pamatky v okoli vodnich ploch Dalsi Slechticka sidla
Incentiva Vodni plochy vhodné ke koupani Historické kulturni akce
Svatebni turistika Cyklotrasy a turistické stezky Zameckeé ubytovani a stravovani, krémy

- Ubytovani a stravovani u vody -

G EIIEC:'M.P.".-R.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu



Marketingoveé cile

Vykonnost destinace

e o Zvyseni poctu
Zvyseni poctu vy P
prenocovani (domaci)

prenocovani Obsazenost HUZ Konference v HUZ
(zahranicni)

Indikat o S pocet akci nad 50
rielliseitor nrisZl el Znietie mezirocni zmeéna % obsazenost v HUZ U&astnikel

Cilova hodnota* 2% 3% 35% 900

*  Konec¢na hodnota se mdze zménit dle aktualni ekonomickeé situace. V pfipadé domaciho turismu se dé oekavat spide konzervativni vyvoj a stabilizace.

Stiedodeska centrala WW
C cestovniho rechu w .sccr.cz




Marketingoveé cile

Online prezentace a komunikace
* unikatni uzivatelé, nikoliv kumulativni zdsahy

Stiedni Cechy
filmova Pustit k vodé
kancelar

Visit Central Region _Czechy Stredoceské
Bohemia Mittelb6hmen Srodkowe kulturni léto

Facebook Stiedni Cechy

Indikator dosah prispévkd  dosah prispévkl  dosah prispévkd  dosah pfispévkd  dosah pfispévkd  dosah pfispévkd  dosah prispévku
Cilova hodnota 3 mil. 2 mil. 1T mil. 2,5 mil. 1T mil. 300 tis. 800 tis.
m Visit Central Bohemia Pustit k vodé
Indikator dosah profilu dosah profilu
Cilova hodnota 1,5 mil. 300 tis.

ol :
_-,tuec.m.e.f,k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu




Marketingoveé cile

Online prezentace a komunikace

Dalsi socialni LinkedIn Facebook Linkedin
sité SCCR SCCR SCCB
Indikator pocet dosah pocet pocet doba
zobrazeni prispévkd zobrazeni zhlédnuti sledovani
Eg?j\lf\aota 2 tis. 800 tis. 1tis. 300 tis. 3 tis. hodin
Stifedni Cechy CentraI.Bohemla Korporatni (SCCR) Pustit k vodé
Convention Bureau
Indikator pocCet adres pocCet adres pocCet adres pocCet adres
(audience) (audience) (audience) (audience)

Cilova hodnota 5 tis. 1tis. 1tis. 1tis.

ol :
Stied u:-c.e.f,k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu



Marketingoveé cile

Online prezentace a komunikace

strednicechy.cz visitcentralbohemia.com | de.visitcentralbohemia. | pl.visitcentralbohemia

com .com

prdmérna doba zapojeni / pocet aktivnich

Indikator . L . o pocet aktivnich uzivatell pocet aktivnich uzivatell .. 5
pocet aktivnich uzivatelu uzivatelu
ﬁgg‘r’%ta 1min 30 s /280 tis. 20 tis. 10 tis. 10 tis.

pocet
aktivnich
uzivatell

10 tis.

Stiedodeska centrala WW
C cestovniho rechu w .sccr.cz




Marketingoveé cile

Online prezentace a komunikace

“ strednicechycb.cz pustitkvode.cz stredocI:::‘l:iI;ulturnl strednicechyfilm.cz*

pocet aktivnich primérna doba
uzivatelG zapojeni/ uzivatelé

Indikator zobrazeni/ uzivatelé X

Cilova hodnota 2 5tis. 1 min 20 vtefin /15 tis. 20 tis / 8 tis. X

* Aktudlné neméreno

Stiedodeska centrala
C cestovniho ruchu WWW.SCCr.CZ




Marketingoveé cile

Online prezentace a komunikace

spustéeni jazykové
mutace webu

pravidelna spusteni

sbér NL kontaktd ) ,
rozesilka nového webu

Indikator

Cilova hodnota 1 1tis. 4x rocneé 1

Stiedodeska centrala
C cestovniho ruchu WWW.SCCr.CZ
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Produktoveé webové
stranky

Destinacni web

Cile:

= ZvySovani pozice webu ve vyhledavacich, tvorba novych obsah
respektujici SEO

* PInéni kvalitnim, smysluplnym a autorskym obsahem

v zakladni Ceské mutaci i v dalsich zahranic¢nich mutacich webu

o tzn. zazitky, které maji nadregionalni presah
a potencial oslovit zahranicni klientelu;

o osveédcené tipy na vylety respektujici vytizenosti jednotlivych
lokalit, reflektujici dostupnost primeéstskou hromadnou
dopravou

= “Vykladni skfif“ stiednich Cech

G ‘_'-,llec:'l::-c.m:k..s C1"."|tr-..! |a WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu



Produktoveé webové
stranky

Stfedni Cechy Convention Bureau
Cile:

= Zvysovani pozice webu ve vyhledavacich

Plnéni kvalitnim a autorskym obsahem

Tvorba novych obsahU respektujici SEO
» Rozvoj Ceskeé verze i anglické jazykové mutace

= Vykladniskrfin® MICE moznosti

Stiedodeska centrala 3 6
C cestovniho ruchu WWW.SCCr.cz .



Produktoveé webové
stranky

Pustit k vodé
Cile:
= Aktivni plnéni kvalitnim a smysluplnym obsahem ve

spolupraci s DMO a jejich partnery

RozsSifeni o anglickou jazykovou mutaci, vCetné prekladu
partnerskych mist, kterd jsou zahranicni klientele
prizpUsobena

= ZvySovani pozice webu ve vyhledavacich

Tvorba obsahu respektujici SEO

» Rozvoj Ceské verze i ostatnich jazykovych mutaci

G ﬂlll?!(:'f}(.f"i-k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu



Webové stranky
krajského projektu

Stredoceské kulturni léto
Cile:
= Udrzet web v chodu
o standardni provoz webu, max. dilCi Upravy v zavislosti
na priprave dalsiho rocniku akce a na zakladé diskuze
se zfizovatelem, resp. jednotlivymi prispévkovymi
organizacemi
o texty dodavaji jednotlivé prispévkoveé organizace
= NaSe role je garantovat kvalitu textl a navstévnost
stranek
o za vécnou spravnost nesou odpovédnost jednotlivé

prispévkové organizace jako organizatori.

C

Stiedodeska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.Cz



Webové stranky
oddeleni SCCR

Stfedni Cechy filmova kancelar

Cile:

» Vytvofeni nového webu filmové kancelare na platformé

Wordpress
o Obsah bude urcen jak pro odborniky z filmového

pramyslu, tak pro laiky a navstévniky, ktefi cestuji po
filmovych a serialovych lokacich.

» Postupné plnéni webu relevantnim obsahem

= Tvorba vlastniho autorského obsahu

» Tvorba obsahu respektujici SEO

'i ﬂlll?!(:'f}(.f"i-k.? centrala " ccercn
cestowniho ruechu



Socialni sité:
Meta - Facebook & Instagram

@DestinaceStredniCechy @StredoceskeKulturniLeto
@VisitCentralBohemia @StredniCechyFilmovaKancelar
@Mittelbohmen @pustitkvode .
@CzechySrodkowe @StredoceskaCentralaCestovnihoRuchu

Y e C Stfedoceska centréla cestovniho ruchu
T 2. fjen- @

* Olbsah destina¢nich profilt vznika ve spolupraci s DMO

Sté dnes (3 jesteé dlouho
i, kterou jsme pod hlavié

visitcentralbohemia o -

» Obsah na profil Stredoceského kulturniho Iéta vznika ve
spolupraci s jednotlivymi prispévkovymi organizacemi KUL

= DMO, obce a mésta, turistické cile i poskytovatelé sluzeb maji
moznost wuzit skupiny ,Milujeme stfedni Cechy* a

,Cyklovylety po stfednich Cechach* pro svou propagaci

= B2B profil je pInén primarné aktivitami SCCR, prostor je vsak

Kutné Hora hostila Stredoceské férum cestovniho ruchu- Stfredoceska centrala
cestovniho ruchu

oo-: 1 komental

pravidelné k dispozici i partnerskym DMO

» V prostfedniInstagramu duraz na kvalitni foto a videomaterial, 5 Tosemiti Q Oromentove & s
O e

snaha o dodrzenisladéného ténu pfispévkd, spoluprace s

Tosemilibi Odpovedat

influencery, vwuzivani moznosti platformy/ pfibéhy, reels,

pravodce, vwbéry aj.

Stiedodeska centrala

: WWW.SCCr.CZ
cestovniho ruchu




Socialni sité:
Dalsi profily

LinkedIn @stredoceskacentralacestovnihoruchu YouTube @VisitCentralBohemia
LinkedIn @stredni-cechy-convention-bureau

» Propagace korporatnich aktivit » Ddraz na kvalitni videomaterial

= Komunikace produktu MICE » Spolupraces influencery

Stredoceské forum
cestovniho ruchu

ol :
_-,tuec.m.e.f,k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu
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Aktivity Convention Bureau
pro rok 2025

= Pokracovaniv tradi¢nich akcich a spoluprace s Marketing a PR aktivity

partnery o publikace PR ¢lankuy, inzerce, prispévky na
= Workshopy a odborna setkani LinkedIn a distribuce newsletterd s aktualnimi
o Poradaniworkshopu pro DMO, partnery a informacemi.
Czech Convention Bureau, zameérené na = Spoluprace na regionalni drovni
prezentaci regionU a sdileni unikatnich o vyjezdy do regionu a sdileni TOP aktivit s Czech
prodejnich bodu Convention Bureau.

= QOrganizace MICE tripC0 a dalSich networkingowych StredocCeské forum cestovniho ruchu
udalosti pro eventové agentury.

= Pravidelna komunikace a zpétna vazba od
partnery

» Prdbézna aktualizace webového obsahu a

databazi

G ‘_'-,lu.'-:c:'u::-:.ﬂ.f,k..s centrala WWW.SCCI.Cz
cestovniho ruchu
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Aktivity Stfedni Cechy
filmova kancelar

Zakladni ¢innosti, ve kterych budeme Filmové festivaly

v roce 2025 aktivné pokracovat s Ucasti SCCR

= Podpora filmového priamyslu v regionu = NEFENEFI

= Zprostredkovani lokaci pro nataceni = Karlovy Vary International Film Festival

» Podpora domacich i zahrani¢nich produkci = Noir Film Festival

= Koordinace nataceni a logisticka podpora = Finadle Plzen

» Budovanidatabaze lokaci a sluzeb = Serial Killer

= Spoluprace s Czech Film Commission » Mezindrodni festival dokumentarnich filmu Ji.hlava

= Networking a akce pro filmmové profesionaly
= Marketing a PR aktivity
= Spoluprace s DMO

G ‘_‘-,tuec:‘m.e.f,k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu
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Aktivity Stfredni Cechy
filmova kancelar

Pfiprava rozhovoru k filmum

Katefina Barker — Chalupari

Jaromir Kubl — Noc na Karlstejné

Dan Panek — Neporazitelni

a dalsi.

Filmové projekty
pro rok 2025

Vecerka

Zahradkari

Serial Zakony vika 3
Serial Pod hladinou 2
Teorie tygra 2

C

Stiedodeska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.Cz






Cilové skupiny
a efektivita PR aktivit

= Korporatni aktivity jsou komunikovany prostrednictvim:

(of] Efektivnost PR aktivit

1. Tiskovych zprav

Indikator AVE incoming
2. Korporatnich profilu na socialnich sitich (zejm. LinkedIn
Cilova hodnota 33 mil.
a Facebook)
3. Korporatniho webu www.sccr.cz
B2B (komercni sektor) profesni asociace, podnikatelé v cestovnim ruchu a navazujicich odvétvich,
provozovatelé turistické infrastruktury, filmova odbornost (Stfedoceska filmova
kancelar)
B2M (média) novinari, vydavatelstvi a medialni domy, televizni a rozhlasové stanice, influenceri
B2G (verejny sektor) Organizace destinacniho managementu ve stfednich Cechdach, statni sprava,
CzechTourism, samosprava, Krajsky urad Stredoceského kraje, partnerské regiony

is,tre-:n:-ce.f,k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu



http://www.sccr.cz/

Cile SCCR:
Fizeni destinace a podpora regionu/podnikatelu

Indikator . . -y pocet setkani . . . pocet
pocet pocet setkani - . pocet pocet pocet .y e s
o ; o s dalsSimi g , . . . Ucastniku fora
(re)certifikovanych s oblastnimi Arthery a proskolenych  usporadanych konferenci / cestovniho
oblastnich DMO DMO sEbjektyyCR osob Skoleni za rok for cuchu
Clleve 10 10 10 120 osob 4 1 150 0sob
hodnota

Stiedodeska centrala " cceres 49
cestovniho ruchu ) :



Orienta¢ni mapa pusobnosti certifikovanych
organizaci destinacniho managementu

Mapa k dispozici online ZDE

K10.12.2024 je na Uzemi stfednich Cech certifikovano
celkem 10 DMQO, tj. vSechny oblastni DMO

Aktualné na uzemi aktivné nepracuje zadna lokalni DMO

Poslednim souvislym nepokrytym uzemim je oblast

Rakovnicka

Stfedmieﬁkz:a centrala WWW.SCCI.CZ 50
cestovniho ruchu


https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/Marketingove-aktivity/Destinacni-management/Destinacni-management/Mapa-DMO

Analytika - sbér dat, jejich
vvyhodnocovani a vizualizace

Hosté celkem - data CSU

Rok L Rok Hosté celkem Rezident Nerezidenti Pomérove zobrazeni skladby hostu HUZ
rTTT I | 2012 853204 649689 203515 @ Rezidenti @ Nerezident
8 201 2013 820141 616035 204106
B ‘_‘1' 2014 799530 615721 183809
o 2015 907567 699278 208289
W 204 2016 939041 726494 212547
8 20 365 2017 1021352 777984 243368
© 201 2018 1122095 846974 275121
@ 201 2019 1172951 898414 274537
n | 1~1 | 1 h 7 k o T ATl h >~ 3 kl d 7\ /1 | H © 2018 365 2020 693980 617659 76321
Nniclace viastnich vyzkumu, jejJicnhz zaKladnl vizualizace = 2021 701785 702904 Toas1
« v s A & 2022 1157837 956173 201664
postupné zvefejiiovana na webu www.sccr.cz. = ms s
0 8869 5700 31685
P

= Prdbéznd vizualizace navstévnosti hromadnych s 1V pot sty v HUZ
ubytovacich zafFizeni i

= V planu realizace analyzy ubytovacich kapacit v
TO Posazavi a TO Mélnicko - Kokofinsko. A
* Ve spolupraci s Disway z. s. bude i v roce 2025 2

probihat mapovani Gzemi z hlediska pfistupnosti

pro handicapované (TO Kladensko - Slansko). e
= Priprava vizualizace vodni turistiky na uzemi €y | % x| £ 2 ¥ -

stfednich Cech a dotaznikového Setfeni ke zjisténi =

profilu navitévnika stfednich Cech (data z roku

2024)

Stiedodeska centrala WW
C cestovniho rechu w .sccr.cz
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Strategicka komunikace
s partnery - 3K platforma

» 3K platforma je v souCasné dobé tvorena pracovni skupinou Cestovni ruch Regionalni stalé konference

* Pravidelna jednani se zastupci oblastnich DMO (min. 4x ro¢né), pravidelné videohovory k aktualnim ukoldm (min.
8 X rocne)

» StredocCeska centrala cestovniho ruchu jako certifikovana organizace destinacniho managementu se zapojuje do

3K platformy agentury CzechTourism prostrednictvim krajského koordinatora a také reditele organizace (setkani

krajskych koordinatoru)

Stiedodeska centrala 52
C cestovniho ruchu WWW.SCCr.cz .



Veletrhy 2025:
planovana ucast

» StfedocCeska centrala cestovniho ruchu se pravidelné Ucastni tuzemskych i zahranic¢nich veletrnt a akcis B2B i B2C zamérenim

Zahranicni veletrhy Datum konani Tuzemské veletrhy

Reisemesse Dresden 31.1.-2. 2. 2025 |Dovolena Ostrava 21.-22. 3. 2025
F.RE.E. Miinchen 19.-23.2. 2025 |Holiday World + For Bikes 14. - 16. 3. 2025
Fiets en Wandelbeurs Utrecht 14. - 16. 2. 2025 |Regiony Lysa n. Labem duben 2025
Ferienmesse Wien 16.—19.3. 2025 |ITEP Plzen zafi 2025
MTT Wroclaw 21 —23.3. 2025

W Strone Storica kvéten 2025

Tour Salon, Poznari Fijen

Touristik & Caravaning Leipzig listopad 2025

Piknik nad Odrou, Stétin bude upfesnéno

ITF Slovakiatour Bratislava bude upfesnéno

Seznam veletrh & aktudlni k 10/2024

is,tre-:n:-ce.f,k.? centrala WWW.SCCr.cz
cestovniho ruchu
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