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GTS  PREDIKCE VÝVOJE NÁVŠTĚVNOSTI 
- PŘIJÍŽDĚJÍCÍ
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Cestovní ruch:
Evropa a svět

Zdroj: Tourism Economics na základě dat GTS z 11. 10. 2023

• V tabulce je zobrazen vývoj predikce návštěvnosti 

na základě GTS dat. 

• V následujících letech se očekává růst návštěvnosti 

v Evropě o 10,2 % v roce 2024 a 9,4 % v roce 2025.

• Na základě predikcí Tourism Economics je 

očekáván nárůst příjezdů v České republice o 27,3 %. 

• Co se týče roku 2025 jedná se o predikovaný růst 

20,2 %, což by bylo lepší než jižní, západní i severní 

Evropa.

2021 2022 2023 2024 2025

SVĚT 13,3 % 102,9 % 36,2 % 16,1 % 13,00 %

EVROPA 27,4 % 91,8 % 18,6 % 10,2 % 9,4 %

SEVERNÍ 
EVROPA -5,7 % 203,8 % 18,3 % 9,2 % 8,1 %

ZÁPADNÍ 
EVROPA 4,8 % 93,6 % 22,1 % 5,2 % 6,9 %

JIŽNÍ 
EVROPA 59,5 % 89,5 % 16,7 % 8,6 % 7,7 %

STŘEDNÍ A 
VÝCHODNÍ 

EVROPA
28,2 % 41,2 % 17,4 % 27,3 % 20,2 %

STŘEDNÍ A 
BALTSKÁ 
EVROPA

9,3 % 92,3 % 17,5 % 20,8 % 10,8 %
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Cestovní ruch:
Středočeský kraj

Zdroj: Tourdata 2023

TOP 10

1. Aquapalace Praha, Čestlice

2. Park Mirakulum, Milovice

3. Římsko-katolický farnost Svatá Hora

4. Areál Sedlec – katedrála Nanebevzetí Panny 

Marie a sv. Jana Křtitele a Kostnice

5. Chrám sv. Barbory, Kutná Hora

6. Škoda Muzeum

7. Zámek Loučeň

8. Hrad Karlštejn

9. Aquapark Beroun

10. Aquapark Příbram

NEJNAVŠTĚVOVANĚJŠÍ TURISTICKÉ CÍLE 2023



www.sccr.cz

PŘÍJEZDY DO HUZ PODLE ZEMÍ 2023
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Cestovní ruch:
Středočeský kraj

Zdroj: ČSÚ 2024

• V roce 2023 navštívilo celkem Středočeský kraj 1 320 108 

hostů, z toho 1 048 557 rezidentů a 271 551 nerezidentů. 

• Nejvyšší počet hostů přijelo z Německa, konkrétně 87 

006 a následně Slovensko. 
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CELKOVÝ POČET PŘENOCOVÁNÍ PODLE ZEMÍ
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Cestovní ruch:
Středočeský kraj

Zdroj: ČSÚ 2024

• Celkový počet přenocování je metrika, která se odvíjí od 

počtu příjezdů, proto koresponduje s příjezdy do HUZ za rok 

2023.
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Cestovní ruch: 
Středočeský kraj

Zdroj: ČSÚ 2024

• Vývoj návštěvnosti ve Středočeském kraji napříč všemi 

DMO je od roku 2021 pozitivní. 

• Nejnavštěvovanějším DMO jsou dlouhodobě Posázaví, 

Pojizeří a Polabí. 

• V roce 2023 předskočilo Kutnohorsko a Kolínsko v 

návštěvnosti HUZ Brdy a Podbrdsko, které poslední dva 

roky bylo na 3. místě v návštěvnosti Středočeského kraje. 

VÝVOJ NÁVŠTĚVNOSTI DMO
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HRUBÝ DOMÁCÍ PRODUKT - ROČNÍ
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Ekonomická východiska

Zdroj: Ministerstvo financí 2023

• Globální hospodářský růst byl i ve 2. čtvrtletí 2024 

limitován restriktivní měnovou politikou v řadě 

zemí a zvýšenou geopolitickou nestabilitou. 

• Dle predikce ministerstva financí by v roce 2025 

reálný HDP České republiky mohl vzrůst o 2,8 %.
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VÝVOJ PRŮMĚRNÉ MZDY V ČR
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Ekonomická východiska

Zdroj: Ministerstvo financí 2023

• Průměrná mzda se v 1. čtvrtletí 2024 zvýšila o 7,0 % 

(proti 6,1 %). 

• Průměrná mzda by se s ohledem na výše uvedené 

faktory mohla letos zvýšit o 7,2 % a v příštím roce 

o 6,5 %.

• V roce 2024 se otočil trend ve vývoji reálných 

mezd a začal růst a tento vývoj ministerstvo 

financí predikuje i na další roky. 
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Marketingové aktivity
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Hlavní komunikační 
téma 2024-2025

▪ Představení středních Čech jako destinace v 

pohybu ale i místa pro zasloužený odpočinek

▪ Důraz na kvalitní gastronomii, lázeňské a wellness 

možnosti, sportovní vyžití, kulturní akce, 

netradiční ubytování

▪ Akcent na pobyt v přírodě a na venkově doplněn o 

aktivní trávení dovolené ve městech

▪ Atraktivní téma pro všechny cílové skupiny a věkové 

kategorie, tj. každý si najde to svoje

▪ Výhoda středních Čech v rozmanitosti a šíři nabídky 

aktivní turistiky

▪ Navázání na hlavní komunikační téma 

CzechTourism pro roky 2024–25
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Aktivní turismus, lázeňství a wellness
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Jak téma komunikujeme

Pustit k vodě
Nový produkt středních Čech zaměřený na aktivity na vodě 
i okolo ní

Konkrétní cíle, služby a zážitky
Uveřejňování tipů ve spolupráci s oblastními DMO

Aktivní turistika pro zahraniční klientelu
Výběr vhodných aktivit, dostatečně atraktivních a 
především připravených na zahraniční klientelu, propagace ve 
spolupráci se zahraničními zastoupeními CzechTourism

Aktivní turistika pro domácího turistu
Ve spolupráci s oblastními DMO, tipy i na lokální zážitky, využití 
tuzemských médií

12
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Cílové skupiny B2C
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Marketingové kampaně
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Pustit k vodě:
rozvoj produktu a kampaň 
2025

▪ dvouměsíční jarní OOH kampaň v hl. m. Praha a dalších významných českých a moravských městech v průběhu 5-6/2025

o billboardy

o CLV v prostorách vlakových nádraží

o metro rámy

o rámy v příměstských vlacích linky S

o table trays ve vlacích linek Pendolino

▪ bannerovává, video a vyhledávací reklama od spuštění OOH kampaně až (minimálně) do konce srpna

▪ Swimmplaces

▪ Uneeqly

▪ spolupráce s content creatory - představení jednotlivých vodáckých výletů / úseků pomocí reels

▪ spuštění anglické jazykové mutace na sezónu 2025 (tzn. nejpozději od 5/2025)
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OOH kampaň v Polsku 
a na Slovensku

▪ čekáme na konkrétní cenové nabídky obdobných formátů pro optimalizaci kampaní.

▪ podpora povědomí o značce střední Čechy na polském a slovenském trhu. 

▪ podpora příjezdového cestovního ruchu z těchto zemí.

▪ slovenská část kampaně:

o nákup DOOH ploch od dopravce Slovak Lines - nové bratislavské autobusové nádraží Nivy a přilehlé obchodní centrum.

o denní provoz: 1 100 autobusů na vnitrostátních a mezinárodních linkách

o tříměsíční pronájem (duben–červen)

o MegaLED a 12xCLV pro minutový spot (240 minut denně).

o střídání spotů s odjezdy a příjezdy autobusů pro zajištění pozornosti cestujících.

o polep skříněk v úschovně zavazadel (40 m²) - vyhrazen pouze jednomu klientovi.
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OOH kampaň v Polsku 
a na Slovensku
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OOH kampaň v Polsku 
a na Slovensku

▪ čekáme na konkrétní cenové nabídky obdobných formátů pro optimalizaci kampaní.

▪ podpora povědomí o značce střední Čechy na polském a slovenském trhu. 

▪ podpora příjezdového cestovního ruchu z těchto zemí.

▪ polská část kampaně:

o pronájem DOOH ploch na varšavském letišti Fredericka Chopina, největším polském letišti, v prostorách bezpečnostní 

kontroly a odbavení v odletové hale. 

o plochy budou pronajaty v průběhu měsíce června (předpoklad). 

o v loňském roce během června letiště odbavilo zhruba 1 000 000 cestujících v odletové hale a stejný počet pak na 

příletech.
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#TOPakce

▪ na základě seznamu projektů, podpořených dotačním programem Středočeského kraje na podporu kulturních, sportovních a 

společenských akcí

o mini-kampaň na sociálních sítích

o zajištění propagačních materiálů

o možnost bezplatného umístění reprezentačního stánku SCCR na akci

▪ za rok 2024 SCCR navíc podpořila více než 40 akcí s (nad)regionálním významem s online dosahem na some více než  1,1 mil. uživatelů
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Středočeské kulturní léto 

▪ další z dlouhodobých projektů Středočeského kraje

▪ V případě realizace rok 2025 přinese již 5. ročník SKL

▪ iniciace vzniku pracovní skupiny v čele s tiskovým oddělením Středočeského kraje

▪ SCCR pravidelně zajištuje: 

o grafický návrh vizuálů pro celý ročník a přizpůsobení potřebám jednotlivým p.o. KUL

o komunikaci v online i offline prostoru, všemi kanály SCCR

o správu webu www.stredoceskekulturnileto.cz

o nastavení reklam, jejich vyhodnocování a optimalizace

o komunikaci s příspěvkovými organizacemi stran programu

▪ program sestavují konkrétní p.o. KUL, pod záštitou dotačního titulu KÚSK

▪ cílem SCCR je "pouze" marketingová podpora akcí a brandu SKL

http://www.stredoceskekulturnileto.cz
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Hudební místa
na základě memoranda Středočeského kraje

▪ iniciátorem aktivity zámek Loučeň

▪ v roce 2025 jsou v plánu následující aktivity: 

o vznik tištěné mapy hudebních míst středních Čech

o uspořádání press tripu ve spolupráci s CzechTourism

o mini-kampaň v online prostředí

▪ komunikace nejen míst spojených s hudebními velikány, ale i osudy hudebníků nebo konkrétní 

kulturní/společenské akce

▪ hlavními metrikami some kampaně dosah (reach) a engagement (zapojení uživatelů)
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Cobrandingová kampaň 
ve spolupráci s CzechTourism

▪ kampaň s názvem „Dobrodružství za hranicí Prahy“ bude realizována ve spolupráci s CzechTourism.

▪ kampaň je naplánována na dva podzimní měsíce (aktuálně v řešení harmonogram)

▪ cílovou skupinou kampaně jsou rodiny s dětmi, aktivní singles a osoby s "prázdným hnízdem", kteří hledají nové 

zážitky

▪ kampaň si klade za cíl podpořit cestování v mimosezóně a rozprostřít návštěvníky i na podzimní a zimní měsíce

▪ zahraniční obdoba kampaně Utečte z města

▪ průběh na zahraničních sociálních profilech SCCR, zaměřuje se na atraktivní aktivity a zážitky v regionu a využívá 

vizuální storytelling k zobrazení přírodních krás a kulturních zážitků.
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Utečte z města:
podzimní kampaň 2025

23

▪ dlouhodobá komunikační linka, započatá v roce 2023

▪ rozvoj landing page www.utectezmesta.cz

▪ masivní online kampaň podpořená vybranými doplňkovými plochami 

naváže na obdobnou, která proběhla v 2024

o billboardy

o CLV v prostorách vlakových nádraží

o metro rámy

o rámy v příměstských vlacích linky S

o table trays ve vlacích linek Pendolino

o OOH reklama na prostředcích pražské městské hromadné 

dopravy

o případné další rozšíření o prostory např. prostory na 

autobusovém nádraží, letišti Praha, v nákupních centrech, apod.

http://www.utectezmesta.cz
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Dílčí komunikační témata

Cestování po středních Čechách veřejnou dopravou (VHD)
▪ Zdůraznění snadné dostupnosti středních Čech VHD
▪ Praha jako hlavní zdrojový trh
▪ Usnadnění plánování výletu
▪ Plnění podepsaného memoranda mezi IDSK a PID
▪ Návaznost na kampaň Utečte z města a udržitelný CR

pro roky 2024-2025, která navazují na hlavní 
komunikační linku a doplňují komplexní nabídku

TOP aktivity, cíle a akce
▪ Větší akcent na největší a nejnavštěvovanější místa/akce
▪ Využití pro vzdálenější kraje ČR  a sousední státy
▪ Nutná spolupráce s DMO a pořadateli konkrétních akcí

Cestovní ruch šetrný k životnímu prostředí
▪ Navázání na úspěšnou kampaň Utečte z města
▪ Zaměření na pobyt v přírodě a na venkově
▪ Významná součást hlavního komunikačního tématu
▪ Důraz na cestování veřejnou dopravou

24
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Ediční plán

▪ V roce 2025 je v plánu vydání pěti nových titulů:

o mapa k hudebním místům

o Pokračování brožury ke 

KingdomeCome: Deliverance

▪ Ostatní tisky jsou již v minulosti vydané tituly, 

které aktuálně docházejí na skladě SCCR nebo 

pro své stáří potřebují aktualizovat

• Prozatím pouze online verze:

2 mapy k produktu Pustit k vodě 

Výlety z Prahy

Příprava na reedici golfové mapy -

aktivní střední Čechy. 

*Plán tisku je orientační (aktualizace 30. 1. 2025)

NÁZEV CZ EN PL DE

TOP 50 3000 2000

Hudební místa - skládaná mapa 3000 2000 2000 2000

Pivovary - skládaná mapa 5000

Rozhledny - skládaná mapa 5000

Kingdome Come - skládaná mapa 5000 3000

Kempy ve středních Čechách - skládaná mapa 5000

Mapy DMO 10 x 5000

Pěší výlety 5000

Cyklovýlety 5000

S pastelkami po středních Čechách 5000
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Press a Fam Tripy
Influencer Tripy

▪ Příprava a realizace na základě spolupráce s jednotlivými DMO (včetně jejich členů

a partnerů) a kooperace se zahraničními zastoupeními CzechTourism (i pražskou pobočkou CzT)

▪ Připravované aktivity na rok 2025

o MICE trip (Střední Čechy Convention Bureau)

o Lokační tour (Střední Čechy filmová kancelář)

o Press tripy zaměřené na aktivní turistiku (Pustit k vodě aj.)

o Fam trip na podporu IWINTEC 2025

o Hudební tematika

o Hrady a zámky

o Cestování veřejnou dopravou
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Produktové portfolio
středních Čech

Produktová řada

MICE Pustit k vodě Královský region

Komponenty produktu

Bleisure (kombinace služebních cest a 
dovolené)

Půjčovny lodí a vybavení na vodní 
sporty, výletní plavby

Hrady, zámky, města a hradiště spojená 
s českým královstvím

Kongresy a konference Památky v okolí vodních ploch Další šlechtická sídla

Incentiva Vodní plochy vhodné ke koupání Historické kulturní akce

Svatební turistika Cyklotrasy a turistické stezky Zámecké ubytování a stravování, krčmy

- Ubytování a stravování u vody -
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Marketingové cíle
Výkonnost destinace

Cíl Zvýšení počtu 
přenocování (domácí)

Zvýšení počtu 
přenocování 
(zahraniční)

Obsazenost HUZ Konference v HUZ

Indikátor meziroční změna meziroční změna % obsazenost v HUZ
počet akcí nad 50 

účastníků

Cílová hodnota* 2 % 3 % 35 % 900

* Konečná hodnota se může změnit dle aktuální ekonomické situace. V případě domácího turismu se dá očekávat spíše konzervativní vývoj a stabilizace.
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Marketingové cíle
Online prezentace a komunikace
* unikátní uživatelé, nikoliv kumulativní zásahy

Facebook Střední Čechy Visit Central
Bohemia

Region 
Mittelböhmen

Czechy
Środkowe

Středočeské 
kulturní léto

Střední Čechy 
filmová 

kancelář
Pustit k vodě

Indikátor dosah příspěvků dosah příspěvků dosah příspěvků dosah příspěvků dosah příspěvků dosah příspěvků dosah příspěvků

Cílová hodnota 3 mil. 2 mil. 1 mil. 2,5 mil. 1 mil. 300 tis. 800 tis.

Instagram Visit Central Bohemia Pustit k vodě

Indikátor dosah profilu dosah profilu

Cílová hodnota 1,5 mil. 300 tis.
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Marketingové cíle
Online prezentace a komunikace

Další sociální 
sítě

LinkedIn 
SCCR

Facebook 
SCCR

LinkedIn 
SČCB YouTube

Indikátor
počet 

zobrazení
dosah 

příspěvků
počet 

zobrazení
počet 

zhlédnutí
doba 

sledování

Cílová 
hodnota 2 tis. 800 tis. 1 tis. 300 tis. 3  tis. hodin

Newsletter Střední Čechy
Central Bohemia 

Convention Bureau Korporátní (SCCR) Pustit k vodě

Indikátor
počet adres 
(audience)

počet adres 
(audience)

počet adres 
(audience)

počet adres 
(audience)

Cílová hodnota 5 tis. 1 tis. 1 tis. 1 tis.
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Marketingové cíle
Online prezentace a komunikace

Web strednicechy.cz visitcentralbohemia.com de.visitcentralbohemia.
com

pl.visitcentralbohemia
.com

sccr.cz

Indikátor
průměrná doba zapojení / 
počet aktivních uživatelů počet aktivních uživatelů počet aktivních uživatelů 

počet aktivních 
uživatelů 

počet 
aktivních 
uživatelů

Cílová 
hodnota 1 min 30 s / 280 tis. 20 tis. 10 tis. 10 tis. 10 tis. 
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Marketingové cíle
Online prezentace a komunikace

Web strednicechycb.cz pustitkvode.cz
stredoceskekulturni

leto.cz strednicechyfilm.cz*

Indikátor
počet aktivních  

uživatelů
průměrná doba 

zapojení / uživatelé zobrazení / uživatelé x

Cílová hodnota 2,5 tis. 1 min 20 vteřin / 15 tis. 20 tis / 8 tis. x

* Aktuálně neměřeno



www.sccr.cz 33

Marketingové cíle
Online prezentace a komunikace

Web pustitkvode.cz pustitkvode.cz sccr.cz
strednicechyfilm

.cz

Indikátor
spuštění jazykové 

mutace webu sběr NL kontaktů
pravidelná 
rozesílka

spuštění 
nového webu

Cílová hodnota 1 1 tis. 4x ročně 1
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Online prezentace destinace
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Produktové webové 
stránky

Destinační web 
Cíle: 

▪ Zvyšování pozice webu ve vyhledávačích, tvorba nových obsahů 

respektující SEO

▪ Plnění kvalitním, smysluplným a autorským obsahem

v základní české mutaci i v dalších zahraničních mutacích webu

o tzn. zážitky, které mají nadregionální přesah 

a potenciál oslovit zahraniční klientelu;

o osvědčené tipy na výlety respektující vytíženosti jednotlivých 

lokalit, reflektující dostupnost příměstskou hromadnou 

dopravou

▪ “Výkladní skříň“ středních Čech
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Produktové webové 
stránky

Cíle: 

▪ Zvyšování pozice webu ve vyhledávačích

▪ Plnění kvalitním a autorským obsahem

▪ Tvorba nových obsahů respektující SEO

▪ Rozvoj české verze i anglické jazykové mutace

▪ „Výkladní skříň“ MICE možností 

Střední Čechy Convention Bureau
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Produktové webové 
stránky

Pustit k vodě
Cíle: 

▪ Aktivní plnění kvalitním a smysluplným obsahem ve 

spolupráci s DMO a jejich partnery

▪ Rozšíření o anglickou jazykovou mutaci, včetně překladu 

partnerských míst, která jsou zahraniční klientele 

přizpůsobená

▪ Zvyšování pozice webu ve vyhledávačích

▪ Tvorba obsahů respektující SEO

▪ Rozvoj české verze i ostatních jazykových mutací
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Webové stránky
krajského projektu

Středočeské kulturní léto
Cíle: 

▪ Udržet web v chodu

o standardní provoz webu, max. dílčí úpravy v závislosti 

na přípravě dalšího ročníku akce a na základě diskuze 

se zřizovatelem, resp. jednotlivými příspěvkovými 

organizacemi

o texty dodávají jednotlivé příspěvkové organizace

▪ Naše role je garantovat kvalitu textů a návštěvnost 

stránek

o za věcnou správnost nesou odpovědnost jednotlivé 

příspěvkové organizace jako organizátoři.
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Webové stránky
oddělení SCCR

Střední Čechy filmová kancelář
Cíle: 

▪ Vytvoření nového webu filmové kanceláře na platformě 

Wordpress

o Obsah bude určen jak pro odborníky z filmového 

průmyslu, tak pro laiky a návštěvníky, kteří cestují po 

filmových a seriálových lokacích.

▪ Postupné plnění webu relevantním obsahem

▪ Tvorba vlastního autorského obsahu

▪ Tvorba obsahů respektující SEO
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Sociální sítě:
Meta – Facebook & Instagram

@DestinaceStredniCechy
@VisitCentralBohemia
@Mittelbohmen
@CzechySrodkowe

▪ Obsah destinačních profilů vzniká ve spolupráci s DMO

▪ Obsah na profil Středočeského kulturního léta vzniká ve 

spolupráci s jednotlivými příspěvkovými organizacemi KUL

▪ DMO, obce a města, turistické cíle i poskytovatelé služeb mají 

možnost využít skupiny „Milujeme střední Čechy“ a 

„Cyklovýlety po středních Čechách“ pro svou propagaci

▪ B2B profil je plněn primárně aktivitami SCCR, prostor je však 

pravidelně k dispozici i partnerským DMO

▪ V prostřední Instagramu důraz na kvalitní foto a videomateriál, 

snaha o dodržení sladěného tónu příspěvků, spolupráce s 

influencery, využívání možností platformy / příběhy, reels, 

průvodce, výběry aj.

@StredoceskeKulturniLeto
@StredniCechyFilmovaKancelar
@pustitkvode
@StredoceskaCentralaCestovnihoRuchu
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Sociální sítě:
Další profily

LinkedIn @stredoceskacentralacestovnihoruchu
LinkedIn @stredni-cechy-convention-bureau

▪ Propagace korporátních aktivit

▪ Komunikace produktu MICE

▪ Důraz na kvalitní videomateriál

▪ Spolupráce s influencery

YouTube @VisitCentralBohemia
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Convention Bureau
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Aktivity Convention Bureau
pro rok 2025

▪ Pokračování v tradičních akcích a spolupráce s 
partnery

▪ Workshopy a odborná setkání
o Pořádání workshopů pro DMO, partnery a 

Czech Convention Bureau, zaměřené na 
prezentaci regionů a sdílení unikátních 
prodejních bodů

▪ Organizace MICE tripů a dalších networkingových 
událostí pro eventové agentury.

▪ Pravidelná komunikace a zpětná vazba od 
partnerů

▪ Průběžná aktualizace webového obsahu a 
databází

▪ Marketing a PR aktivity
o publikace PR článků, inzerce, příspěvky na 

LinkedIn a distribuce newsletterů s aktuálními 
informacemi.

▪ Spolupráce na regionální úrovni 
o výjezdy do regionů a sdílení TOP aktivit s Czech 

Convention Bureau.
▪ Středočeské fórum cestovního ruchu
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Aktivity Střední Čechy 
filmová kancelář

Základní činnosti, ve kterých budeme 
v roce 2025 aktivně pokračovat

▪ Podpora filmového průmyslu v regionu

▪ Zprostředkování lokací pro natáčení

▪ Podpora domácích i zahraničních produkcí

▪ Koordinace natáčení a logistická podpora

▪ Budování databáze lokací a služeb

▪ Spolupráce s Czech Film Commission

▪ Networking a akce pro filmové profesionály

▪ Marketing a PR aktivity

▪ Spolupráce s DMO

Filmové festivaly
s účastí SCCR

▪ NEFENEFI

▪ Karlovy Vary International Film Festival 

▪ Noir Film Festival 

▪ Finále Plzeň 

▪ Serial Killer

▪ Mezinárodní festival dokumentárních filmů Ji.hlava
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Aktivity Střední Čechy 
filmová kancelář

Příprava rozhovorů k filmům

▪ Kateřina Barker – Chalupáři

▪ Jaromír Kubů – Noc na Karlštejně

▪ Dan Pánek – Neporazitelní

▪ a další. 

Filmové projekty 
pro rok 2025

- Večerka

- Zahrádkáři

- Seriál Zákony vlka 3

- Seriál Pod hladinou 2

- Teorie tygra 2
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Cílové skupiny
a efektivita PR aktivit

B2B (komerční sektor) profesní asociace, podnikatelé v cestovním ruchu a navazujících odvětvích, 
provozovatelé turistické infrastruktury, filmová odbornost (Středočeská filmová 
kancelář)

B2M (média) novináři, vydavatelství a mediální domy, televizní a rozhlasové stanice, influenceři

B2G (veřejný sektor) Organizace destinačního managementu ve středních Čechách, státní správa, 
CzechTourism, samospráva, Krajský úřad Středočeského kraje, partnerské regiony

Cíl Efektivnost PR aktivit

Indikátor AVE incoming

Cílová hodnota 33 mil.

▪ Korporátní aktivity jsou komunikovány prostřednictvím: 

1. Tiskových zpráv

2. Korporátních profilů na sociálních sítích (zejm. LinkedIn 

a Facebook)

3. Korporátního webu www.sccr.cz

http://www.sccr.cz/
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Cíle SCCR: 
řízení destinace a podpora regionů/podnikatelů

Cíl Kategorizace DMO Networking Školení odborné veřejnosti

Indikátor
počet 

(re)certifikovaných 
oblastních DMO

počet setkání 
s oblastními 

DMO

počet setkání 
s dalšími 

partnery a 
subjekty CR

počet 
proškolených 

osob

počet 
uspořádaných 
školení za rok

počet 
konferencí / 

fór

počet 
účastníků fóra 

cestovního 
ruchu

Cílová 
hodnota 10 10 10 120 osob 4 1 150 osob
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Orientační mapa působnosti certifikovaných
organizací destinačního managementu

▪ Mapa k dispozici online ZDE

▪ K 10. 12. 2024 je na území středních Čech certifikováno 

celkem 10 DMO, tj. všechny oblastní DMO

▪ Aktuálně na území aktivně nepracuje žádná lokální DMO

▪ Posledním souvislým  nepokrytým územím je oblast 

Rakovnicka

https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/Marketingove-aktivity/Destinacni-management/Destinacni-management/Mapa-DMO
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Analytika – sběr dat, jejich 
vyhodnocování a vizualizace

▪ Iniciace vlastních výzkumů, jejichž základní vizualizace 
postupně zveřejňována na webu www.sccr.cz. 

▪ Průběžná vizualizace návštěvnosti hromadných
ubytovacích zařízení

▪ V plánu realizace analýzy ubytovacích kapacit v
TO Posázaví a TO Mělnicko - Kokořínsko.

▪ Ve spolupráci s Disway z. s. bude i v roce 2025
probíhat mapování území z hlediska přístupnosti
pro handicapované (TO Kladensko - Slánsko).

▪ Příprava vizualizace vodní turistiky na území 
středních Čech a dotazníkového šetření ke zjištění 
profilu návštěvníka středních Čech (data z roku 
2024)

http://www.sccr.cz/
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Strategická komunikace
s partnery – 3K platforma

▪ 3K platforma je v současné době tvořena pracovní skupinou Cestovní ruch Regionální stálé konference

▪ Pravidelná jednání se zástupci oblastních DMO (min. 4x ročně), pravidelné videohovory k aktuálním úkolům (min. 

8 x ročně)

▪ Středočeská centrála cestovního ruchu jako certifikovaná organizace destinačního managementu se zapojuje do 

3K platformy agentury CzechTourism prostřednictvím krajského koordinátora a také ředitele organizace (setkání 

krajských koordinátorů)
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Veletrhy 2025:
plánovaná účast

▪ Středočeská centrála cestovního ruchu se pravidelně účastní tuzemských i zahraničních veletrhů a akcí s B2B i B2C zaměřením

Seznam veletrhů aktuální k 10/2024
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Děkujeme za 
pozornost!

www.sccr.cz
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